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Este checklist esta disefiado especificamente para empresas industriales en entornos B2B,
donde los ciclos de venta son largos, los productos técnicos y los compradores buscan
soluciones especializadas. Basado en mejores practicas actualizadas para 2026, cubre
aspectos técnicos, de contenido y optimizacion para generar leads calificados y mejorar el
posicionamiento en Google.

Puedes copiar este contenido a un documento de Google Docs, Microsoft Word o similar,
formatearlo y exportarlo como PDF. Incluye tu logo de Avanza Digital en la cabecera para
personalizarlo. Si necesitas ayuda con implementacion, contacta a tu agencia en
avanzadigital.digital.

1. Preparacion y Estrategia Inicial

Antes de empezar, alinea tu SEO con objetivos de negocio.

e Define objetivos claros: Ej. "Aumentar leads calificados en 20% en 6 meses" o
"Mejorar ranking para keywords técnicas como 'maquinaria industrial CNC".

e Crea buyer personas detallados: Identifica roles (ej. ingenieros, gerentes de
compras), pain points (ej. eficiencia en produccion) y KPIs (ej. ROl en maquinaria).

e Mapea el journey del comprador: Awareness (problemas generales), Consideration
(soluciones técnicas), Decision (especificaciones y cotizaciones).

e Realiza un benchmark de competidores: Usa herramientas como SEMrush o Ahrefs
para analizar keywords, backlinks y contenido de rivales en el sector industrial.

e Configura herramientas basicas: Google Analytics 4, Google Search Console y Tag
Manager para rastrear trafico organico y conversiones.

2. SEO Técnico (Fundamentos para un Sitio Indexable)

Asegura que tu sitio sea rapido, seguro y accesible para motores de busqueda,
especialmente importante en B2B industrial donde los sitios incluyen catalogos pesados.

e Optimiza Core Web Vitals: Mejora velocidad de carga (LCP < 2.5s), interaccion (FID
< 100ms) y estabilidad (CLS < 0.1). Usa PageSpeed Insights.

e Implementa disefio mobile-first: Mas del 65% de busquedas B2B son mdviles;
prueba con Mobile-Friendly Test de Google.
Configura HTTPS y SSL: Esencial para confianza en transacciones B2B.
Crea un sitemap.xml y robots.txt: Incluye paginas clave como productos y casos de
estudio; permite crawlers de Al (ej. GPTBot, Google-Extended).
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Corrige errores técnicos: Elimina enlaces rotos (404), redirecciones (301),
duplicados y canonicals. Usa Screaming Frog para auditar.

Implementa schema markup: Usa JSON-LD para productos (Product schema),
resefias (Review) y FAQ para enriquecer snippets en resultados de busqueda.
Optimiza para busqueda por voz y Al: Estructura contenido en preguntas/respuestas
para aparecer en overviews de Google o ChatGPT.

3. Investigacion de Keywords

Enfocate en términos long-tail con intencién comercial, como "proveedores de acero
inoxidable para industria alimentaria".

Identifica keywords primarias y secundarias: Usa Google Keyword Planner, Ahrefs o
SEMrush para volumen, dificultad y CPC alto (indica valor B2B).

Prioriza keywords bottom-funnel: Ej. "cotizacion de bombas centrifugas industriales”
vS. genéricos como "bombas".

Crea un mapa de keywords: Asigha términos a paginas (ej. homepage para
branding, paginas de productos para specs técnicas).

Analiza SERPs: Ve qué tipo de contenido rankea (ej. guias técnicas, catadlogos PDF)
y optimiza para E-E-A-T (Experiencia, Expertise, Autoridad, Trust).

Incluye keywords locales si aplica: Ej. "fabricantes de maquinaria en Argentina" para
targeting regional.

4. Optimizacién On-Page

Optimiza cada pagina para relevancia y conversion, especialmente landing pages de
productos.

Titulos y meta descriptions: Incluye keyword principal, mantén titulo <60 chars,
description <160 chars, con CTA (ej. "Solicita Cotizacion").

Estructura de encabezados: Usa H1 para keyword principal, H2/H3 para
subsecciones (ej. "Especificaciones Técnicas", "Casos de Exito").

Contenido unico y valioso: Escribe 100% original, minimo 800-1500 palabras por
pagina clave; incluye specs, diagramas y datos técnicos.

Optimizacion de URLs: Cortas, descriptivas y con keywords (e;.
/bombas-centrifugas-industriales).

Imagenes y multimedia: Alt text con keywords, comprime para velocidad; incluye
videos de demos o infografias.

Enlaces internos/externos: Linkea a paginas relacionadas (ej. de producto a blog) y
fuentes autorizadas (ej. normas ISO).

CTA claros: Botones como "Descarga Catalogo PDF" o "Agenda Consulta" para
capturar leads.

5. Contenido y Marketing de Contenidos

El contenido en B2B industrial debe educar y demostrar expertise.



e Crea contenido high-value: Guias, whitepapers, case studies, investigaciones
originales (ej. "Guia para Seleccionar Equipos de Soldadura Industrial").

e Optimiza para funnel: Top (blogs educativos), Middle (comparativas), Bottom
(paginas de productos con specs).

e Refresca contenido antiguo: Actualiza stats y agrega secciones nuevas para
mantener relevancia.

e Integra multimedia: Videos, podcasts o webinars sobre temas industriales para
mejorar engagement.

e Promueve E-E-A-T: Incluye autores expertos, citas y backlinks a sitios de autoridad
(ej. asociaciones industriales).

e Usa formatos B2B: Descargables gated (requieren email) para generar leads.

6. SEO Off-Page y Link Building

Construye autoridad para competir en nichos industriales.

e Construye backlinks de calidad: Guest posts en sitios industriales, directorios B2B
(ej. ThomasNet), partnerships con proveedores.

e Monitorea menciones: Usa Google Alerts para convertir menciones sin link en
backlinks.

e Optimiza perfiles locales: Google My Business para fabricas o oficinas,
especialmente en Argentina.

e Participa en comunidades: Foros como LinkedIn grupos industriales o Reddit
(r’/manufacturing).

e Evita tacticas black-hat: Enfocate en links naturales y relevantes.

7. Analisis y Monitoreo

Mide y ajusta continuamente.

e Rastrea métricas clave: Trafico organico, rankings, conversiones (leads,
cotizaciones), bounce rate.

e Usa reportes: Configura dashboards en Google Analytics para ROI (ej. leads de
organico vs. paid).
Realiza auditorias mensuales: Revisa technical issues y oportunidades de keywords.
Adapta a cambios: Mantente al dia con updates de Google (ej. Helpful Content
Update) y tendencias Al.

e Integra con CRM: Conecta SEO con tools como HubSpot o Salesforce para atribuir
revenue a organico.

Notas Finales

e Especificos para Industrial B2B: Enfocate en términos técnicos, compliance (ej.
normas de seguridad) y lead nurturing largo. Integra con tu CRM para
automatizacion, como en los servicios de Avanza Digital.



e Tiempo estimado: Implementacion inicial: 1-3 meses; resultados visibles: 6-12
meses.

e Recomendacién: Si necesitas soporte profesional, Avanza Digital ofrece
optimizaciones mensuales y sistemas de leads en planes desde USD 80/mes. Visita
avanzadigital.digital para mas info.
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